1.Identifique as funções da linguagem presentes no seguinte anúncio (no texto verbal apenas). Não se esqueça de justificar e exemplificar cada função.
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	Havaianas TOP : A VIDA VEM AOS PARES. 

Havaianas Top é o novo modelo exclusivo das Havaianas. Monocromática e de sola mais alta, ela vem nas cores preta, vermelha, azul, rosa e lilás. Agora você pode escolher: As Legítimas ou as Novas Legítimas. Mas sempre Havaianas.



Função Informativa: descreve, com objetividade, as características do novo produto. Ex: “Monocromática e de sola mais alta, ela vem nas cores preta, vermelha, azul, rosa e lilás.”
Função Apelativa: tenta convencer o leitor a comprar o novo modelo de Havaianas. Ex: “Agora você pode escolher: As Legítimas ou as Novas Legítimas. Mas sempre Havaianas.”
Função Poética: explora a expressividade da palavra “pares”. Ex: “A VIDA VEM AOS PARES.”

2. A ambiguidade (duplo sentido) pode ser considerada um recurso estilístico ou um problema na construção do sentido. Identifique a ambiguidade nos trechos abaixo, indicando suas possíveis interpretações. Em seguida, se for o caso, desfaça-a, reescrevendo a frase.

a) O escritor falou pela rede de televisão CNN aos estudantes do Chile.
Do Chile indica o lugar de onde o escritor fala ou se refere a estudantes (estudantes chilenos?)

Do Chile, o escritor falou pela rede de televisão CNN aos estudantes.

b) Mãe de Eloá diz que perdoa Lindemberg durante o velório.
Perdoa apenas durante o momento do velório ou perdoa definitivamente?

Durante o velório, Mãe de Eloá diz que perdoa Lindemberg.
c) Nescau: energia que dá gosto.
Dá gosto pode nos remeter ao sabor ou ao prazer.

Observe a campanha publicitária abaixo e responda às questões 3 e 4.
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	SÒ JESUS É FIEL.

DULOREN. VOCÊ NÃO IMAGINA DO QUE UMA DULOREN É CAPAZ.

Obs.: Não verbal: Num cômodo da casa, o namorado ou marido assiste à TV, sem dar a menor atenção à mulher; ela, sentindo-se super sexy com conjunto de lingerie branca Duloren, fala ao telefone já pensando no quanto pode ser desejada, e até mesmo amada por outro.




3. Qual o público-alvo do anúncio? Que segmento da sociedade (faixa etária, sexo, nível sociocultural, etc.) ele prioritariamente pretende atingir? Justifique com elementos do texto. 
Mulheres maduras 30-45 anos, faixa etária em que a mulher começa a se sentir mais insegura em relação à sua aparência. O modelo da lingerie usada no anúncio também pode justificar essa escolha de idade. Trata-se ainda de mulheres comprometidas, em vista da questão da fidelidade. 
4. Qual é a principal estratégia utilizada para persuadir o consumidor?

A marca parte do pressuposto de que a mulher Amélia não existe mais. Hoje, quem não dá atenção à mulher que tem, corre o risco de perdê-la, pois “a fila anda!" E ainda se apóia em pesquisas que anunciam que 80% das brasileiras sejam adúlteras em potencial. Assim, a estratégia da marca é promover polêmica para vender mais, apoiando a ideia de que a mulher seja infiel para se livrar da submissão de um relacionamento conjugal falido. E tudo isso sem qualquer tipo de culpa, uma vez que “Só Jesus é fiel.”
5. Crie uma chamada (título atraente) para um anúncio publicitário de um fabricante de GPS, utilizando-se do jogo conotativo/denotativo. Não se esqueça de inventar um nome para a marca. Dirija-se ao seguinte público-alvo: homens de 18 a 25 anos, classe média. 
Perca o juízo e não a direção. GPS Go Way.
6. Este anúncio foi veiculado na contra capa do encarte Folha Equilíbrio (encarte especializado em saúde, qualidade de vida e variedades ligadas à área).
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	FORTALEZA, 7 DIAS POR SEMANA: TOMOU, SAROU.

Adeus stress, adeus cansaço, adeus neuroses. Ligue para Soletur que tudo acaba bem.

Obs.: Não verbal – Imagem de um vidro de remédio com a tampa aberta contendo uma paisagem de litoral. Abaixo do texto “Ligue para Soletur que tudo acaba bem”, segue o logotipo da empresa e os endereços para contato.

Como se dá a relação entre a linguagem verbal e a não verbal?




A relação que se estabelece entre verbal e não verbal neste anúncio é de reforço. A imagem de um vidro de remédio com a tampa aberta retoma e reafirma a ideia de que a cura para problemas como stress, cansaço, neuroses é passar 7 dias num lugar paradisíaco como aquele revelado pela imagem de uma praia com coqueiros e céu azul que poderia bem ser Fortaleza.

